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¢ Por que invertir en el Mundial de futbol?
Concentra la atencion, la emociodny la decision de compra

83% 89% 77%

ALTA ATENCION ASOCIACION POSITIVA ASOCIACION POSITIVA APERTURA A COMPRAR

de los argentinos declara sefiala el orgullo por el pais destaca la union nacional estaria dispuesto a probar

interés por los partidos de la como uno de los aspectos que genera el torneo. nuevas marcas durante el

Seleccion. centrales del Mundial. Mundial.

UAI, 2026 Netquest, 2026 Netquest, 2026 Worldpanel by Numerator, 2026
ATENCION ) VALORES POSITIVOS ) ACCION

Una oportunidad unica para que las marcas conviertan relevancia cultural en consideracion y prueba.

Fuentes: Netquest, estudio regional 2026 (2.400+ casos, 6 paises); Worldpanel by Numerator, “El Mundial impulsa el consumo en el hogar en Argentina”, 2026.



LA CONTRACARA:

todas las marcas salen a jugar
Y lo hacen MUY bien.

ENTONCES, LA PREGUNTA NO ES b2
COMO SUMARSE A LA CONVERSACION...



LA PREGUNTA ES...
COMO
CAPITALIZAR

LA CONVERSACION
PARA TRANSFORMARLA

VENTAS & BRAND POWER










La mas volumeétrica

de nuestra historia

+177% vs objetivo

Hamburguesas del lanzamiento

+ de 15 semanas
vendiendo casi el doble
al objetivo y fines de
semana triplicandolo

+75% vs ultimo récord
Tasty Ft. Cuarto 2025



I ER El mas incremental

de nuestra historia

Vs lo que veniamos vendiendo en el 2026



Récord historico
de Share!

Semestre récord en
Comidas rapidas

&
Food Service




Trimestre récord en 20 de los 23

atributos de marca que medimos

2

+4pp ST
+6,7pp
+5,5pp M accesibles

con una propuesta de alto desembolso

+4,5pp
+3pp [2

El mayor crecimiento de nuestra historia
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Segundo mejor

de nuestra historia y con los

*vs periodo anterior
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Diversificacion Embajadores
mediatica correctos
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Qué hicimos diferente esta vez ARy EJeS del =

. - Foco en
para conseguir estos resultados? e Focoen
y flexibilidad y ex'to diferenciacion
identificados
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Ecuacion e
de valor 92

Ownability

Conexion directa
con el producto




\ Anticipacion: una de las primeras marcas en lanzar su campana de
Mundial (17 de abril)

Capitalizamos la conversacion y tuvimos viralizacién récord

* Poblacidn argentina: 47.4 millones de habitantes

i * MocD Arg IG Seguidores: 1,1 millones
* Posteo:
* 9,4 millones de views % Pﬁldi:ritlzigr;res
* 741k likes =

* 175k Shares
7,8% engagement
1,6% likes / poblacion

0’ mcdonalds_ar @ y 2 mas

J1 mcdonalds_ar - Audio original

El Unico posteo de McDonald’s en todo el mundo que compite con
el nuestro:

* US poblacién: 340 millones
* McD US IG Followers: 5,6 millones
* Posteo:
* 30,3 millones de views
* 824k likes

* 52,6k Shares @ 721mil Q6831 G 259mil 7 175 mil N

2,7% Engagement| 824 mil
0'2% Iikgsg/ poblaci()n _ - : - ’3 Les gusta a rritaramallo y otros
‘ 4
j " ‘ 1

mcdonalds_ar Lo estuvieron pidiendo por 4 afios y recién ahora
nos dimos cuenta que encaja perfecto ¥ Ya pueden disfrutar
las nuevas McAlvarez y McFernandez en todos los McDonald's
del pais... Y bueno, para que no haya problemas en el vestuario
también pueden pedir la McAllister £ & jVAYAN A

PROBARLAS!
boki_._._ s @
rritaramallo AHHHHHHHHHHH HOY VOY SI O SI @

7 de abril - Ver traduccion

Co, entialit onfider - Without Protection



Embajadores: elegimos a los emblemas de la nueva generacion

Perfiles diferentes, complementarios, masivos y con proyeccion

4gus @CanmonogaObal - 1h
© un aplauso para McDonald's que la vio

poniendo ajulian y enzo juntos




DIFERENCIACION !!

#1 Mantuvimos color code de marca para
diferenciarnos visualmente

INUEVA M NUEVA NUEVA .
(W01 { 78 MCALLISTER McFERNANDEZ

#2 Abrazamos el humor para no competir
en el territorio de la emocionalidad

Un tono irreverente pero
para todos:

Un lider que se puede dar el
lujo de reirse de si mismo,
sincerar sus errores y hasta
participar a la gente

Guinos de un humor del que
todos somos parte




Conexion directa al

Ownability product / compra

La gente
nos lo
venia
diciendo
desde el
2022y,
para
variar,
estabamos
tarde

1 palabra = Embajador + Marca + Producto



Productos protagonistas con 3 avenidas de perfiles de sabor

Priorizando hamburguesas tan masivas como la campana

Fanaticos del cheddar Fanaticos del ahumado y sandwiches tradicionales Fanaticos del pollo y de la salsa Ranch

NUEVA NUEVA

McALVAREZ MCALLISTER _ McFERNANDEZ




McCombo Mediano McAlvarez Doble
Llevateun
$16.999

O

Ecuacion de valor

paquetede

Un producto premium
Pero con valor agregado

Permitiéndonos rentabilizar

y al mismo tiempo mantener (o hasta
mejorar) la ecuacion de valor

Madige cuacion de valor
+5,5pp m accesibles







Una estrategia creativa sélida, amplia y flexible, con un lider que se puede reir de si mismo
\
\

Una produccion digna de lider

Flexibilidad para RRSS y para evolucionar

Produccién de calidad cinematografica: e Sumar aliados que lo hagan mejor que nosotros - Simbiosis
*  Planos angulares para destacar el humor e  Permitir filtraciones cuidadas y sacar a la marca del centro
*  Paleta de colores y ropa aspiracional * Flexibilidad para aprobar contenidos con cddigos de RRSS (+330 contenidos)
*  Placas ownables para la marca ¢ Una estrategia flexible para cambiar los planes pero sélida para no perderse en el camino
*  Guifios de humor para hacer parte a la gente * Elreal time como acompaiiante y no en el centro

* La conversacion es el medio y no el fin

o TikTok

N 4 /’f.ﬁm fi Ale Mac Allister, actorazo
: @ ) \

@ kunaguero # Esto es cine | 3 N

1sem 7675 Me gusta Responder




DIVERSIFICACIC')N MEDIATICA

‘U‘ 9 SPORTS

'UJ SPORTS E=I-1 I = £ FOX\

SDORTS
urbo Q

‘IN _
1043p ay !TII““ 1IN
@ KU| - ESTUDRIO

Nos vestimos para
cada medio
dlferenaando

Che, bi ¢
, DI
en ahi que estamos en la lista ‘.engua'eyometwo

f

¢

Masmdad
Afinidad

Multiplataforma
Real Time
Lenguajes adhoc




La gente eg el tnico
termémetro reg)

Pero sobre todas las cosas.....




Y asi nos
convertimos
en la mejor
campaia de
Mc para el
Mundial
DEL
MUNDO....

Pero ahora......




LBwT

ALPINE
FORMULA ONE™ TEAM

LT3 McCOMBO GRAND FRANCO

CHEDDAR CEBOLLA *ESTE McCOMBO
2L RS REY > NO INCLUYE
A FRANCO
bt s COLAFIRIC

Escanéa aca y usa
el codigo McUBA

PAPITAS
SALSA

AHUMADA

BACON

2026



Copy out:

Te regalo una papita & e
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